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حول الكتاب

هل تكفي الشهرة على الإنترنت لنجاح المشروع وتحقيق المبيعات؟ ولماذا تتحول آلاف المشاهدات والإعجابات

أحياناً إلى طلبات قليلة لا تصل إلى أصحابها؟ في هذا الكتاب، يأخذك الأستاذ الدكتور إبراهيم النشوقاتي في رحلة

داخل عالم التسويق الرقمي للمشروعات الصغيرة في مصر، متتبعاً رحلة الطلب من أول مشاهدة وإعجاب، مروراً

بالإعلان والرسائل والثقة والدفع والشحن، وصولاً إلى البيع الفعلي. من خلال أمثلة واقعية وأرقام مستمدة من

دراسة شملت 875 منشأة مصرية، يكشف الكتاب أين تضيع فرص البيع، وكيف يمكن لصاحب المشروع تحسين

أدائه وقياس نتائجه واتخاذ قرارات أكثر ذكاءً.

ل الشهرة على الإنترنت إلى مبيعات؟. للاقتباس: إبراهيم النشوقاتي )2026(. من اللايك للبراند — رحلة الطلب في المشروعات الصغيرة المصرية: لماذا لا تتحوّ
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